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BRAND PLATFORM



О БРЕНДЕ
Seauty Organic — суббренд бренда Seauty. Seauty — это молодой бренд белорусской косметики, появившийся на 
рынке в 2021 году и зарекомендовавший себя как продукт с хорошим качеством и демократичными ценами. Бренд 
активно продается на маркетплейсах, имеет большую популярность среди покупательниц из Беларуси и России.  

В 2023 году появится новая линейка  Seauty Organic — полностью органическая косметика с натуральным составом, 
недорогая, но в то же время очень высокого качества. 



КОНЦЕПЦИЯ
Многие современные девушки не могут позволить себе дорогие бренды косме-
тики, но хотят ухаживать за собой, используя качественную и проверенную про-
дукцию без вреда для собственной кожи и тела. 

Seauty Organic дает им такую возможность. Это доступный бренд в среднем цено-
вом сегменте, в то же время он современный, красивый и одновременно каче-
ственный. 

Потребители могут быть уверены, что они не переплачивают за имя бренда и 
пользуются действительно хорошими продуктами, которые не уступают более до-
рогим аналогам.  

Белорусское качество — то, о чем слышал каждый потребитель, к которому уже 
сложилось определенное доверие. Это помогает бренду выделится среди конку-
рентов, заявляя, что продукция 100% органическая.



РАЦИОНАЛЬНОЕ 
ПРЕИМУЩЕСТВО
— Качественное сырье и состав продукции
— Минимализм в дизайне: инстаграмность и модность продукта
— Доступность цен

ЭМОЦИОНАЛЬНОЕ
ПРЕИМУЩЕСТВО
— Наслаждение от соприкосновения с продуктом, эстетика натуральын продуктов и минималистичного дизайна, 
приятный аромат и интересные текстуры
— Осознание, что косметика по-настоящему заботится о тебе
— Эстетическое наслаждение продуктом



МИССИЯ
Производить натуральную и недорогую косметику, которая поможет потребителям заботиться 
о себе и своей красоте, без лишних трат и не переживая о качестве.

ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ
Основное преимущество — качественность, натуральность и доступность продукта. 

Характер бренда открытый, дружелюбный, заботящийся о человеке и окружающей среде.

Метафора — «Натуральные компоненты для заботы о твоей коже».

Слоган — «Органические компоненты для естественной красоты».



ЦЕННОСТИ
Здоровье кожи и волос — базовая потребность для каждой девушки. Без 
правильного ухода за собой сложно сохранять хороший внещний вид, 
учитывая все агрессивные факторы городской среды.

Натрульность. Покупая косметику Seauty Organic, потребитель будет 
уверен в том, что он не нанесет на кожу никаких агрессивных химических 
компонентов, которые могут не подойти его типу кожи или пагубно по-
влиять на ее внешний вид.

Современность. Несмотря на натуральность компонентов, бренд не за-
являет о себе как о «бабушкиной косметике», он идет в ногу со временем, 
следит за трендами, выглядит привлекательно и модно.



ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ
Анна, 27 лет, работает в офисе в отделе клиент-сервиса, не замужем.

Девушка много времени проводит в социальных сетях, обожает TikTok и 
Instagram, подписана на множество бьюти-блоггеров, смотрит лайфхаки по маки-
яжу, эстетичные видео по обуствойству дома и интерьера. 

Анна имеет среднестатистический заработок, поэтому не может позволить себе 
потратить лишние деньги на дорогую премиальную косметику, разрекламиро-
ванную блоггерами. Одевается в масс-маркетах, следит за трендами и старается 
им соответствовать. Отдает предпочтение недорогим, но стильным вещам. Соби-
рает корзину товаров на Wildberries (это может быть одежда, косметика, аксессуа-
ры), а в день зарплаты совершает покупку. 

Она любит покупать косметику, т.к. это приносит ей удовольствие, она любит уха-
живать за своим лицом и телом, но не может позволить себе поход к косметологу. 

Новую косметику выбирает по отзывам в соц. сетях и советам подружек или 
коллег на работе. Ей важен внешний вид упаковки или этикетки, он должен быть 
«премиальным», но не дорогим. Купим новый продукт, она обязательно сфотогра-
фирует его и напишет отзыв для подружек в сторис.  
Состав для нее так же важен, она внимательно изучает составы сывороток для 
лица, кремов и шампуней. Для нее будет в приоритете тот бренд, который совме-
стит в себе небольшую ценну и хороший состав. 



Я хочу покупать косметику, которая не только будет по-на-
стоящему заботится о моей красоте, коже и волосах, но и 
будет выглядеть премиально, при этом я не могу тратить на 
это много денег.

ИНСАЙТ



SEAUTY ORGANIC —
ОРГАНИЧЕСКИЕ КОМПОНЕНТЫ 
ДЛЯ ЕСТЕСТВЕННОЙ КРАСОТЫ

СЛОГАН БРЕНДА



MOODBOARD:
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ЛОГОТИП



ПОСТРОЕНИЕ ЛОГОТИПА
Логотип разработан на основе существующего бренда Seauty с подписью «Organic».

+ +ORGANIC



МИНИМАЛЬНЫЙ РАЗМЕР 
И ОХРАННОЕ ПОЛЕЛОГОТИПА 
Минимальный размер логотипа для печати 
и размещения на цифровых носителях: 24 мм 
х 10 мм  ( 67 px х 29 px ).

Чтобы обеспечить наиболее эффективную 
читаемость логотипа, необходимо соблю-
дать охранные поля.

Охранное поле - это пространство вокруг 
логотипа, на котором не допускается
размещение каких-либо других элементов. 

Для охранного поля вокруг логотипа за ос-
нову берется буква S из логотипа.



РАЗМЕЩЕНИЕ



Цветная версия логотипа Светлая версия логотипа Однотонная версия логотипа



НЕДОПУСТИМЫЕ ВАРИАНТЫ 
РАЗМЕЩЕНИЯ ЛОГОТИПА
Запрещаются градиенты в ло-
готипе, неконтрастные, слиш-
ком яркие цвета

Использование близких по то-
ну цветов фона и логотипа

Использование фонов, которые 
мешают читабельности логотипа



ЦВЕТ

R: 26 / G: 26 / B: 26

R: 140 / G: 198 / B: 63

C: 76 / M: 67 / Y: 61 / K: 83

#1A1A1A

C: 52 / M: 0 / Y: 88 / K: 0

#8CC63F

R: 255 / G: 255 / B: 255

C: 0 / M: 0 / Y: 0 / K: 0

#FFFFFF

Фирменные цвета бренда состоях из двух моно-
хромных и одного яркого акцента - зеленого.

Зеленый является акцентным цветом, его вариации 
составляют основную концепцию бренда, описыва-
ют его «натуральность» и «природность».

Использование других оттенков зеленого допуска-
ется, оттенок может меняться в зависимости от окру-
жающей логоп графики. 



ШРИФТ MONTSERRAT

Montserrat SemiBold 
20 - 25 pt 

12 - 14 pt 

ЗАГОЛОВОК

Montserrat Regular 
ПОДЗАГОЛОВОК

Montserrat Light 
7 - 8 pt  

Основной текст

Montserrat - единственный шрифт, 
используемый в фирменном стиле.  
Так же он используется и в логоти-
пе. 

Могу изменяться только виды его 
начертация. 

Данный шрифт имеет латинскую 
и кириллическую версию и при-
меняется в обоих языках бренда.

Чаще используются заглавные 
буквы для написания заголовков, 
основных блоков текста, утп и т. д. 



ПАТТЕРН

ИКОНКИ

Паттерн в фирменном стиле бренда практически 
не планируется использовать как элемент фир-
менной графики, поэтому он выполнен как про-
стой геометрический узор из чести логотипа.



НОСИТЕЛИ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ

Визитная карточка



Фирменный пакет



ДИЗАЙН 
ЭТИКЕТКИ
Фирменная этикетка для про-
дукции Seauty Organic созда-
ется прозрачной либо в цвет 
тары для конкретной продук-
ции, для того, чтобы создать 
эффект естественности и лег-
кости.





ПОСТРОЕНИЕ ЭТИКЕТКИ
Размер этикетки 217х 88 мм.

Лицевая сторона: логотип, название продукта (английский + русский язык), 
тип назначения продукта + объем.

Контрэтикетка: тех. название продукта, описание, состав, активные 
компоненты, изготовитель, штрихкод + различные значки и тех. обозначения.



MOCK-UP



ДИЗАЙН КАРТОЧКИ ТОВАРА 
ДЛЯ МАРКЕТПЛЕЙСА
Минималичтиный дизайн + 
фотографии продукции с 
ингредиентами, входящи-
ми в составы. Цветовая 
гамма состоит из оттенков 
зеленого, для акцентного 
цвета выбирается яркий 
контрастный цвет одного 
из ингредиента в составе.

В структуру карточки 
входит: описание преиму-
ществ товара, фотографии 
«до/после», активные ком-
поненты продукта, состав, 
применение, рекоменда-
ции по дополнительному 
уходу и страница с благода-
ностью за покупку.







ФОТОГРАФИИ
Минималистичный стиль, цветовая гамма 
спокойная, светлая либо в зеленых оттен-
ках. Фото передают естественность, нату-
ральность, много солнечного света.



Разработка бренжбука:
графисечкий дизайнер Товстолес Наталья

n.tovstoles@gmail.com 


